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Portugal tem trés pedras classificadas como
“HERITAGE STONE".

A designacdo "Heritage Stone” (inicialmente Global Heritage Stone
Resource e “Pedra Patrimonio”, em portugués), visa o reconhecimen-
to internacional das pedras naturais que, como recurso geolégico,
alcancaram ampla utilizacdo na cultura humana. Os Marmores de
Estremoz (2016) a Brecha de Arrabida (2022) e o Lioz (2019) foram
as trés primeiras litologias portuguesas a serem reconhecidas como
Heritage Stone. Estas trés pedras fazem parte do primeiro conjunto
de trinta e duas pedras pertencentes a dezassete (17) paises identifi-
cados no site da “Heritage Stone Subcommission” da “Heritage Com-
mission on Geoheritage” (https://iugs-geoheritage.org/) pertencente
a Unido Internacional das Ciéncias Geoldgicas (UNESCO/IUGS).

Esta comissdo foi fundada no 35° Congresso Geoloégico Internacional
(Cidade do Cabo, Africa do Sul) em 2016. Entretanto o nimero de pe-
dras com este reconhecimento aumentou para 42, Outras estdo em
vias de o conseguir e no préximo Congresso Geoldgico Internacional
(https://igc2024korea.org/ - Busan, Coreia do Sul 25-31 de agosto de
2024), sera lancado um livro com as primeiras "Heritage Stones" re-
conhecidas (50).

Desde que se anunciou a atribuicdo do reconhecimento dos Marmo-
res de Estremoz com a GHSR, temos sido procurados por diversas
empresas para saberem o alcance deste reconhecimento e como
este lhes pode ser util.

Nas reunides do subcomité discute-se o assunto e defende-se que o re-
conhecimento é essencialmente cientifico e que nao deve ser utilizado
para fins comerciais. A atribuicao de um certificado no ambito do UGS
€ uma aspiracao legitima que permite dar mais relevancia a importan-
cia das pedras como preservacao das culturas onde foram utilizadas.

Quando o certificado é tornado publico, quem defende esta prote-

¢do, tem de aceitar que ndo é possivel controlar a sua utilizacdo pelas
empresas para promover o seu material,

24

Certificados reconhecimento IUGS

Sabemos que quando o Patrimonio Cultural é reconhecido como Pa-
trimanio Mundial pela UNESCO, as visitas e todo o Marketing Turisti-
co envolvente aumentam.

O Sector da Pedra Natural em Portugal, exporta uma variedade de
pedras naturais e trabalhos por medida, incluindo Lioz e Marmore
de Estremoz. No caso da Brecha da Arrabida, por ndo ter exploragdes
ativas devido as suas reservas se encontrarem praticamente todas
no Parque Natural da Arrabida (criado em 1971, a sul de Lishoa), ndo
tem valor economico relevante para empresas que apenas vendem
e/ou processam os blocos que ainda tém em stock. Este stock deve-
ria, e aqui sim, ser protegido com a finalidade de restauro e conser-
vacao do patriménio edificado

O reconhecimento de uma pedra como "Heritage Stone” € positivo,
reconhecido pelas empresas e ocasionalmente utilizado em campa-
nhas de marketing.

Os autarcas dos municipios onde ocorrem as rochas tém expecta-
tivas de que este reconhecimento possa fomentar e criar oportuni-



Brecha da Arrabida na entrada do Convento de Jesus em Setubal

dades de emprego na industria extrativa e transformadora e ainda
que possa atrair mais turismo, talvez diferenciado, para a sua Regido.

A discussd@o em relagdo as pedras consideradas patriménio, e ao tra-
tamento dado a este reconhecimento, motivou os autores deste arti-
g0, através de inquiricdo a varios stakeholders, a tentar perceber o ni-
vel de conhecimento sobres as pedras portuguesas reconhecidas e o

Lioz e Brecha da Arrabida no revestimento das paredes da estacao do Caminho de
Ferro em Maputo, Mogambigue

seu posicionamento sobre o tratamento a dar a este reconhecimento.

Foi aplicado um questionario a 240 Socios da ASSIMAGRA e 87 Socios
da ACPMR. Obtivemos 65 respostas e o objetivo foi analisar a possibi-
lidade de futuras estratégias de marketing respeitando a necessida-
de de equilibrar a preservacdo do equilibrio do significado cultural da
pedra, com o aumento da atratividade para o consumidor.
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Duas variedades de Lioz no Palacio do Itamaraty, Rio de Janeiro - Brasil.

Pedreira de "Marmore de Estremoz”, em Vila Vigosa

As respostas revelaram que 63% dos participantes nesta pequena
pesquisa, ndo conhece o reconhecimento “Heritage Stone” e dos que
tém algum conhecimento, 54% nao sabiam que Portugal tem trés pe-
dras classificadas.

Apesar do desconhecimento sobre o conceito de pedras patrimo-
niais e o seu reconhecimento em Portugal, a pesquisa revelou um

forte apoio ao uso do reconhecimento como parte de uma estratégia
de marketing e comercializacdo para as pedras naturais:

81% dos entrevistados acreditam que o reconhecimento pode au-
mentar a confianga do cliente;

98% dos participantes concordam que o reconhecimento pode atrair
compradores que valorizam materiais naturais com significado histérico;

81% consideram Util envolver museus, instituicdes culturais e outras
organizagoes para a promocgao;

70% apoiam a aplicacdo de cotas de exploracdo das pedras patrimoniais
para garantir a sua existéncia futura e a preservacdo de monumentos.

Esta pequena pesquisa, que abre portas para a construcdo de uma
Estratégia de Marketing para as pedras reconhecidas como “Heritage
stone”, permitiu concluir que:

E importante alinhar as estratégias de marketing com principios éti-
cos, sustentaveis e de patrimonio cultural;

O valor de uma pedra reconhecida como Patrimonio, pode abranger
varias dimensdes: cultural, historica, estética e econémica.

As Estratégias de Marketing e Comercializacdo de pedras patrimo-
niais devem desempenhar um papel na promocao do seu reconheci-
mento e no aumento da sua presenca no mercado.

Como apontamento final damos conta que a Comissdo em Patrimo-
nio Geolo6gico ndo se opde a que nas estratégias de marketing das
empresas seja referido a distin¢do das pedras como "Heritage Stone”
ou “Pedra Patrimonio”, o que ndo podera é ser utilizado o logotipo da
IUGS nas estratégias de marketing empresarial.

Os certificados foram inicialmente entregues aos subscritores das
propostas, e porque tal reconhecimento é do interesse publico, fo-
ram entregues a guarda da ASSIMAGRA - Associacdo Portuguesa da
Inddstria dos Recursos. [}



